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6. Konsequenzen
6.1 Allgemeine Konsequenzen

Nach 8§ 24 a LEPro ,durfen” Kerngebiete sowie Sondergebiete fir Vorhaben im Sinne
des 8§ 11 Abs. 3 Baunutzungsverordnung - BauNVO - (Einkaufszentren, grol3flachige
Einzelhandelsbetriebe und sonstige grof3flachige Handelsbetriebe mit zentrenrele-
vanten Kernsortimenten) nur in zentralen Versorgungsbereichen ausgewiesen wer-
den.

Sondergebiete fur Vorhaben im Sinne des 8 11 Abs. 3 BauNVO mit nicht zentrenre-
levanten Kernsortimenten dirfen auf3erhalb von zentralen Versorgungsbereichen
ausgewiesen werden, wenn

e der Standort innerhalb eines im Regionalplan dargestellten ASB liegt und
e der Umfang der zentren- und nahversorgungsrelevanten Randsortimente max.
10 % der Verkaufsflache, jedoch nicht mehr als 2.500 m2 betragt.

Vorhandene Standorte flr Vorhaben im Sinne des 8 11 Abs. 3 BauNVO aul3erhalb
von zentralen Versorgungsbereichen durfen unter Beschréankung auf den vorhande-
nen Bestand als Sondergebiete ausgewiesen werden.

(Zum Zeitpunkt der Beschlussfassung uber dieses Konzept vorhandene oder ge-
nehmigte Nutzungen genief3en Bestandsschutz; ndhere Regelungen treffen die je-
weiligen Bebauungsplane, mit denen dieses Konzept umgesetzt wird.)

Zentren- und nahversorgungsrelevanter Einzelhandel unter 800 m2 Verkaufsflache
sowie nicht zentrenrelevanter Einzelhandel ist unter LEPro-Gesichtspunkten im ge-
samten Stadtgebiet zuldssig, soweit die Standorte geeignet sind und es das vorhan-
dene Baurecht zul&asst.

Ein zentraler Versorgungsbereich geniel3t im Geflige des Bauplanungsrechtes einen
besonderen Schutz. Beispielsweise bei der Zulassigkeit von Vorhaben im Innenbe-
reich nach 8 34 BauGB durfen Vorhaben keine schadlichen Auswirkungen auf zent-
rale Versorgungsbereiche in der Gemeinde oder anderer Gemeinden haben, wenn
auch bei der Beurteilung eines Vorhabens nach § 34 BauGB der vom Rat beschlos-
senen Abgrenzung keine unmittelbare Rechtswirkung zukommt (OVG NRW, Urtell
vom 06.11.2008, 10 A 1512/07).

Ein weiteres Beispiel ist die Moglichkeit der Gemeinden, sich innerhalb von Bauleit-
planverfahren anderer Gemeinden auf den Schutz ihrer zentralen Versorgungsberei-
che zu berufen, § 2 Abs. 2 BauGB.

Nicht zuletzt ist die Erhaltung und Entwicklung der zentralen Versorgungsbereiche
bei der Aufstellung der Bauleitplane zu bertcksichtigen (8 1 Abs. 6 Nr. 4 BauGB).

Die Ergebnisse dieses EZK als stadtebauliches Entwicklungskonzept sind nach § 1
Abs. 6 Nr. 11 BauGB bei der Aufstellung der Bauleitplane zu berlcksichtigen.
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6.2 Planungsrechtliche Empfehlungen

Die Stadt Geilenkirchen wies im Jahr 2008 pro Kopf ein handelsrelevantes Kaufkraft-
niveau von ca. 94,2% - gemessen am Bundesdurchschnitt von 100% - auf. Dies be-
deutet, dass im Jahr ca. 5.275 EUR pro Kopf von in Geilenkirchen wohnenden Per-
sonen im Einzelhandel ausgegeben wurde. Im laufenden Jahr, 2010, wurde hinge-
gen nur noch ein handelsrelevantes Kaufkraftniveau von 93,1 % festgestellt. Somit
ist auch die Summe, die pro Kopf von in Geilenkirchen wohnenden Personen, um
mehr als 500 EUR, auf 4737 EUR gesunken (s. Anlage GfK). Teile dieses Ausgabe-
betrages flieRen neben den Angebotsstrukturen innerhalb des eigenen Stadtgebietes
auch in Richtung anderer Zentren und in andere Mdglichkeiten des Konsums, z.B.
Kataloghandel, Internet.

Dass Kaufkraft aus Geilenkirchen abflief3t, 1&sst sich eindrucksvoll an der sog. Ein-
zelhandelszentralitdit beobachten. Die Kennziffer fiir die Einzelhandelszentralitat
2008 betrug 75,0. Eine Kennziffer von mehr als 100 sagt aus, dass ein Kaufkraftzu-
fluss stattfindet, eine Kennziffer kleiner 100 bedeutet, dass ein Kaufkraftabfluss statt-
findet. Fir 2010 liegt diese Kennziffer lediglich nur noch bei 73,4%

Aus Geilenkirchen flie3st somit deutlich Kautkraft ab (vgl. Anlage GfK Einzelhandels-
zentralitat 2008 und 2010 fir alle Gemeinden, Kreise und kreisfreien Stadte im IHK-
Bezirk Aachen).

Zu den gleichen Schlussfolgerungen kommt auch das Integrierte Handlungskonzept
Stadtzentrum Geilenkirchen. Wichtige Erkenntnis aus dem Integrierten Handlungs-
konzept Stadtzentrum Geilenkirchen ist, dass neue Einzelhandelsflachen mit zent-
renrelevanten Sortimenten in der Innenstadt, nicht jedoch in Standortlagen an der
Peripherie angesiedelt werden sollten. Mit dieser Strategie konnte die Zielsetzung
verfolgt werden, ,das Herzstlick der Stadt Geilenkirchen, nicht jedoch Standortlagen,
die mit der Innenstadt rivalisieren, zu starken*.

Nicht zuletzt aufgrund der Entwicklung, dass sich immer mehr Einzelh&ndler, tber-
wiegend solche, die eine grof3flachige Verkaufsflache benétigen, besonders im Ge-
werbegebiet Niederheid niederzulassen wiinschen, ist es notwendig, auch planerisch
in die Entwicklung des Einzelhandels einzugreifen.

Zentrale Versorgungsbereiche kénnen ihre Funktion langfristig nur erfiillen, wenn
dem Angebot an Gutern und Dienstleistungen eine entsprechende Kaufkraft gegen-
Ubersteht. Es sollte daher steuernd in den kommunalen Einzelhandel eingegriffen
werden.

Diese Steuerungsmaoglichkeit ist durch die Bauleitplanung gegeben.

Im Rahmen der Bauleitplanung kénnen Bebauungsplane, die Regelungen zur Ein-
zelhandelsnutung beinhalten, aufgestellt werden, bzw. bestehende Bebauungspléane
kénnen diesbezlglich geandert werden.

Nach der Baunutzungsverordnung (BauNVO) ist ohne Steuerung in den Baugebiets-
typen Einzelhandel in verschiedenem Ausmafd mdglich:
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Einzelhandel in der BauNVO

Gebietsart

RegelméaRige
Zulassigkeit

Ausnahmsweise
Zulassigkeit

Unzulassigkeit

Kleinsiedlungsgebiete
(WS)

Laden zur Gebietsversorgung

Nicht stérende Gewer-
bebetriebe

Einkaufszentren
usw.

Reine Wohngebiete (WR)

Gebietsversorger zur
Deckung des taglichen
Bedarfs

Einkaufszentren
USW.

Allgemeine Wohngebiete
(WA)

Laden zur Gebietsversorgung

Nicht stérende Gewer-
bebetriebe

Einkaufszentren
usw.

Besondere Wohngebiete

Mit Wohnnutzung vereinbarende
- Laden
- Sonstige Gewerbebetriebe

Einkaufszentren
usw.

Dorfgebiete (MD) und

Nicht wesentlich stérende
- Einzelhandelsbetriebe

Einkaufszentren
usw.

Mischgebiet (MI)
- Sonstige Gewerbebetriebe

Kerngebiete (MK) - Einzelhandelsbetriebe
- Einkaufszentren
- Sonstige nicht wesentlich sto-

rende Gewerbebetriebe

Gewerbegebiete (GE) Nicht erheblich bel&stigende Einkaufszentren

Gewerbebetriebe aller Art usw. *
Industriegebiete (Gl) Gewerbebetriebe aller Art Einkaufszentren
usw. *

- Einkaufszentren

- GroR¥flachige Einzelhandelsbe-
triebe

- GroRflachige Handelsbetriebe

Sondergebiete (SO)

*Zu beachten ist, dass jeweils die bei Bebauungsplanaufstellung geltende BauNVO
anzuwenden ist. In den alteren Gewerbegebietsbebauungsplanen (Nr. 30, 42) sind
grof3flachige Einzelhandelsbetriebe regelmaliig zulassig.

In den Gewerbegebieten ist Einzelhandel demnach derzeit in deutlichem Umfang
zulassig. Auch die tatsachliche Entwicklung der Geilenkirchener Gewerbegebiete mit
erheblichen Anteilen des Geilenkirchener Einzelhandels zeigt, dass eine Einzel-
handelssteuerung vor allem in den Gewerbegebieten nétig ist.

6.3 Gewerbegebiete

In Betracht kdme ein vollstandiger Einzelhandelsausschluss in den Gewerbegebie-
ten. Ein solcher Eingriff in das durch Artikel 14 des Grundgesetzes geschutzte Eigen-
tum ist jedoch nicht erforderlich, um das vorgesehene Ziel, namlich die Starkung und
den Schutz des Zentralen Versorgungsbereiches Hauptzentrum Innenstadt, zu errei-
chen.

Bei Vorliegen besonderer stadtebaulicher Griinde ist es nach 8 1 Abs. 9 in Verbin-
dung mit Abs. 5 BauNVO auch mdglich, eine Feindifferenzierung der Einzelhandels-
nutzungen in den Gewerbegebieten nach Sortimenten vorzunehmen. Jede Einzel-
handelssteuerung ist Inhalts- und Schrankenbestimmung des Eigentumsrechts und
muss deshalb bestimmt und verhaltnismafiig sein. Dieses EZK soll insofern ein
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schlissiges Plankonzept und Begrindung dafir sein, geeignete Festsetzungen in
den Bebauungsplanen vorzunehmen.
Folgende bauleitplanerische Mallihahmen werden empfohlen:

e In den Gewerbegebieten Niederheid und Furthenrode (Bebauungspléane Nrn.
30, 42, 65, 69, 86, 88 und 96) wird Einzelhandel mit zentren- und nahversor-
gungsrelevanten Sortimenten ausgeschlossen.

e Bei der Aufstellung neuer Gewerbegebietsbebauungsplane ist der Sorti-
mentsausschluss ebenfalls vorzunehmen, so auch in dem in der Aufstellung
befindlichen Bebauungsplan Nr. 106.

¢ In den Bebauungspléanen werden Regelungen zum Bestandsschutz des vor-
handenen Einzelhandels getroffen, die mit dem Ziel, die Attraktivitat und Ein-
zelhandelsfunktion des Zentralen Versorgungsbereiches Hauptzentrum In-
nenstadt zu erhalten und zu starken, zu vereinbaren sind.

Als Ausnahme hiervon werden zugelassen:
e Zentren- und nahversorgungsrelevante Sortimente als Randsortimente

Der Ausschluss von Anlagen nach 8 1 Abs. 9 in Verbindung mit Abs. 5 BauNVO
muss sich auf Nutzungsarten beziehen, die es in der sozialen und 6konomischen
Realitat gibt. Ein vollstandiger Ausschluss zentren- und nahversorgungsrelevanter
Sortimente wirde dazu fuhren, dass sich Einzelhandler mit an sich nicht zentrenrele-
vantem Sortiment nicht im Gewerbegebiet niederlassen kdnnten, da sie ihr typisches
(ggf. zentrenrelevantes) Randsortiment dort nicht anbieten kdnnten (z. B. MObelhaus
- nicht zentrenrelevant, d. h. zulassig, mit Randsortiment z. B. Haus- und Heimtexti-
lien - zentrenrelevant, d. h. unzuléssig oder Baumarkt - nicht zentrenrelevant, d. h.
zulassig, mit Randsortiment z. B. Einrichtungszubehér und Putz- und Reinigungsmit-
tel - zentren- bzw. nahversorgungsrelevant, d. h. unzulassig).

Ausnahmsweise gilt daher der Ausschluss der zentren- und nahversorgungsrelevan-
ten Sortimente nicht, wenn diese typischerweise von dem geplanten Betrieb neben
dem Hauptsortiment angeboten werden und die auf die Randsortimente entfallene
Verkaufsflache der Hauptverkaufsflache deutlich untergeordnet ist.

Nachteil dieser Regelung ist allerdings, dass dadurch ein 100%iger Zentrenschutz
nicht gewahrleistet wird. Dieser ware nur tber einen vollstandigen Einzelhandelsaus-
schluss in den Gewerbegebieten mdglich. Die getroffene Regelung schiitzt aber die
Belange der Innenstadt und berucksichtigt gleichzeitig die Interessen des Einzelhan-
dels in den Gewerbegebieten.

Weitere, insbesondere branchenbezogene Ausnahmeregelungen, z. B. flr Tankstel-
lenshops, Kioske oder eine Ausnahmeregelung fur Eigenproduktionsverkauf werden
nicht getroffen. Tankstellenshops sind nach der o. a. Ausnahmeregelung ohnehin
zuldssig, wenn die Verkaufsflache (i. d. R. zentren- und nahversorgungsrelevante
Sortimente) der Hauptverkaufsflache (Treibstoffe/Mineraldle) deutlich untergeordnet
ist. Weitere Vorhaben (z. B. Kioske, Eigenproduktionsverkauf) kdnnten ggf. tiber § 31
Abs. 2 BauGB als Befreiung von den Festsetzungen des Bebauungsplanes zugelas-
sen werden, wenn die Voraussetzungen hierfur vorliegen.
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6.3.1 Nahversorgungs- und zentrenrelevante Sortimente

Die zentren- und nahversorgungsrelevanten Sortimente werden in Anlehnung an
8 24a LEPro von der Gemeinde festgelegt. Bei Festlegung der zentrenrelevanten
Sortimente sind die in der Anlage zum LEPro aufgefiihrten Leitsortimente zu beach-
ten.

Zentrenrelevante Leitsortimente sind die im Folgenden aufgefuhrten Sortimente:

e Biucher/Zeitschriften/Papier/Schreibwaren

e Bekleidung, Lederwaren, Schuhe

e Unterhaltungs- und Kommunikationselektronik/Computer, Elektrohaushalts-
waren (Kleingerate)

e Foto/Optik

e Haus- und Heimtextilien, Haushaltswaren, Einrichtungszubehor (ohne Mdbel)

e Uhren/Schmuck

e Spielwaren, Sportartikel

Nach dem Einzelhandelserlass zeichnen sich zentrenrelevante Sortimente dadurch
aus, dass sie z. B.

o Vviele Innenstadtbesucher anziehen,
0 einen geringen Flachenanspruch haben,

o héaufig im Zusammenhang mit anderen Innenstadtnutzungen nachgefragt wer-
den und

o0 Uberwiegend ohne Pkw transportiert werden kénnen.

Die Festlegung der zentrenrelevanten Sortimente bedarf der individuellen Betrach-
tung der ortlichen Situation. Hierfur erfolgte die unter Nr. 4 dokumentierte detaillierte
Bestandserhebung. Die Untersuchung der einzelnen Sortimente ergibt eine Einstu-
fung in zentren-/nahversorgungsrelevante bzw. nicht zentren-/ nahversorgungsrele-
vante Sortimente.
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Bicher, Zeitschriften, Zeitungen, Schreib- und Pa-
pierwaren, Schul- und Buroartikel (WZ 47.61 und
47.62)

Diese Waren werden sehr Uberwiegend in der Innenstadt
angeboten und sind zur Starkung und zur Erhaltung der In-
nenstadt zentrenrelevant.

Bekleidung

Oberbekleidung, Wasche, Strumpfwaren, Bekleidungs-
zubehor (WZ 47.71)

Diese Waren werden sehr Uberwiegend in der Innenstadt
angeboten und sind zur Starkung und zur Erhaltung der In-

Sportbekleidung (aus WZ 47.71)

nenstadt zentrenrelevant. Zudem wurde eine Unterversor-
gung in diesem Sortiment festgestellt, die in Zukunft im zent-
ralen Versorgungsbereich ausgeglichen werden soll.

Pelzwaren (aus WZ 47.71)

Pelzwaren werden in Geilenkirchen nicht angeboten. Es wére
winschenswert, bei einer Neuansiedlung dieses Sortiment im
zentralen Versorgungsbereich anzubieten, da es zur Attrakti-

vitat der Innenstadt beitragt. Zentrenrelevant.

Braut- und Festmode (aus WZ 47.71)

Braut- und Festmoden werden zwar ausschlieBlich, aber nur
in sehr geringfigigem Ausmalf in der Innenstadt angeboten.
Aufgrund der Tatsache, dass Braut- und Festmoden nur zu
speziellen, selteneren Anlassen bendtigt werden, zieht dieses
Sortiment nur wenige Innenstadtbesucher an und verflgt
kaum Uber Synergieeffekte mit anderen Innenstadtnutzungen.
Auch ist oftmals der Transport per Pkw erforderlich. Braut-
und Festmoden werden daher nicht als zentrenrelevant ange-
sehen.

Karnevalsbekleidung (aus WZ 47.71.1)

Da es sich um Saisonware handelt, wird die zentrumsbilden-
de Wirkung von Karnevalsbekleidung eher als sehr gering
angesehen.

Schadliche Auswirkungen eines Verkaufs von Karnevalsbe-
kleidung im Gewerbegebiet fur das Stadtzentrum werden
nicht befirchtet. Karnevalsbekleidung wird daher nicht als
zentrenrelevant angesehen.

Leder- und Taschnerwaren, Schuhe, Schuhzubehér,
Reisegepack (WZ 47.72)

Diese Waren werden sehr uUberwiegend in der Innenstadt
angeboten und sind zur Starkung und zur Erhaltung der In-
nenstadt zentrenrelevant. Zudem wurde eine Unterversor-
gung in diesem Sortiment festgestellt, die in Zukunft im zent-
ralen Versorgungsbereich ausgeglichen werden soll.

Datenverarbeitungsgerate, periphere Gerate, Soft-
ware und Zubehor, einschl. Biromaschinen (WZ
47.41)

Diese Waren werden Uberwiegend in der Innenstadt angebo-
ten und sind zur Starkung und zur Erhaltung der Innenstadt
zentrenrelevant. Zudem wurde eine Unterversorgung in die-

Telekommunikationsgeréte und -zubehor (WZ 47.42)

sem Sortiment festgestellt, die in Zukunft im zentralen Ver-

Geréte der Unterhaltungselektronik und Zubehor
(WZ 47.43)

sorgungsbereich ausgeglichen werden soll.

bespielte Ton- und Bildtrager (WZ 47.63)

Elektrohaushaltswaren (Kleingeréte) (aus WZ 47.54)

augenoptische Erzeugnisse (WZ 47.78.1)

Diese Waren werden fast ausschlieBlich in der Innenstadt

Foto- und optische Erzeugnisse (WZ 47.78.2)

angeboten und sind zur Starkung und zur Erhaltung der In-
nenstadt zentrenrelevant.

Haus- und Heimtextilien, Haushaltswaren, Einrichtung

szubehor

Dekorations- und Mobelstoffe, Stuhl- und Sesselauflagen
u. a., Haus- und Tischwasche (aus 47.51)

Diese Sortimente werden zum Teil Gberwiegend auf3erhalb
des zentralen Versorgungsbereiches verkauft, was sich nega-
tiv auf den zentralen Versorgungsbereich auswirkt, da sie zu
den zentrumsbildenden Sortimenten gehdren. Zur Starkung

Bettwaren und Bettwasche (aus 47.51)

der Innenstadt sollten Neuansiedlungen in der Innenstadt
erfolgen. Ein Ausschluss dieser Sortimente an anderen Stel-
len ist anzustreben. Zentrenrelevant.

Kurzwaren/Handarbeitsmaterialien (aus 47.51)

Dieses Sortiment ist in der Innenstadt nur in einem sehr ge-
ringfiigigen Ausmaf vertreten, sodass es nicht separat er-
fasst worden ist. Es gehdrt dennoch zu den zentrumsbilden-
den Sortimenten, sodass ein zukinftiges Angebot dieser
Waren in gréRerem Umfang im zentralen Versorgungsbereich
winschenswert wére. Zentrenrelevant.

Meterware fur Bekleidung (aus WZ 47.51)

Dieses Sortiment wird in Geilenkirchen gar nicht angeboten.
Es hat in den letzten Jahren generell an Bedeutung verloren,
sodass es fur die Attraktivitdt einer Innenstadt nicht von
Belang ist. Nicht zentrenrelevant.

Matratzen (aus 47.51)

Dieses Sortiment weist einen groReren Flachenanspruch auf,
und der Transport der Waren ist nur mit per Kfz mdéglich,
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sodass dieses Sortiment eher in den Gewerbegebieten ange-
boten werden sollte. Nicht zentrenrelevant.

Vorhéange und Gardinen (aus WZ 47.53)

Diese Waren werden sehr Uberwiegend in der Innenstadt
angeboten und sind zur Starkung und zur Erhaltung der In-
nenstadt zentrenrelevant.

Teppiche, Briicken und Laufer (aus WZ 47.53)

Tapeten und Ful3bodenbelage (aus WZ 47.53)

Ein Schutz dieser Sortimente wird nicht als erforderlich ange-
sehen, da sie fur die Funktion einer Innenstadt nicht relevant
sind. Zudem ist haufig ein gréRerer Flachenanspruch nétig
und der Transport der Waren nur mit dem Pkw mdéglich, so-
dass diese Sortimente eher in den Gewerbegebieten angebo-
ten werden sollten. Nicht zentrenrelevant.

keramische Erzeugnisse und Glaswaren (WZ 47.59.2)

Haushalts- und Einrichtungsgegenstande, z. B. Lampen
und Leuchten, Besteck und Tafelgeschirr, Kochgeschirr
usw. (WZ 47.59.9)

Kunstgegenstande, Bilder, kunstgewerbliche Erzeugnis-
se und Geschenkartikel (WZ 47.78.3)

Diese Waren werden Uberwiegend in der Innenstadt angebo-
ten und sind zur Starkung und zur Erhaltung der Innenstadt
zentrenrelevant.

Sammlerbriefmarken und -miinzen (aus WZ 47.78.3)

Dieses Sortiment wird in Geilenkirchen nicht angeboten. Da
sich das Angebot auch grundsétzlich nur an einen sehr ein-
geschrankten Personenkreis richtet, wird dieses Sortiment
nicht als zentrenrelevant angesehen.

Sicherheitssysteme (aus WZ 47.59.9)

Dieses Sortiment wird in der Innenstadt nicht angeboten. Es
wird nicht als schadlich angesehen, wenn diese Waren au-
RBerhalb des zentralen Versorgungsbereiches verkauft wer-
den, die sie fur die Funktion und Attraktivitdt der Innenstadt
nicht relevant sind.

Kinderwagen (aus WZ 47.59.9)

Holz-, Kork-, Korb- und Flechtwaren (aus WZ 47.59.9)

Ein Schutz dieser Sortimente wird nicht als erforderlich ange-
sehen, da sie fur die Funktion und Attraktivitat der Innenstadt
nicht relevant sind. Zudem ist haufig ein gréRerer Flachenan-
spruch noétig und der Transport der Waren nur mit dem Pkw
moglich, sodass diese Sortimente eher in den Gewerbegebie-
ten angeboten werden sollten.

Uhren und Schmuck (WZ 47.77)

Diese Waren werden ausschlie3lich in der Innenstadt angebo-
ten und sind zur Starkung und zur Erhaltung der Innenstadt
zentrenrelevant.

Spielwaren (WZ 47.65)

Diese Waren werden berwiegend in der Innenstadt angebo-
ten und sind zur Starkung und zur Erhaltung der Innenstadt
zentrenrelevant. Zudem wurde eine Unterversorgung in die-
sem Sortiment festgestellt, die in Zukunft im zentralen Ver-
sorgungsbereich ausgeglichen werden soll.

Sportartikel (aus WZ 47.64.2)

Diese Waren werden ausschlieBlich in der Innenstadt angebo-
ten und sind zur Starkung und zur Erhaltung der Innenstadt
zentrenrelevant.

Anglerbedarf (aus WZ 47.64.2)

Campingartikel und gro3formatige Sportartikel, z. B.
Boote, Surfbretter usw. (aus WZ 47.64.2)

Anglerbedarf wird zwar als Randsortiment im zentralen Ver-
sorgungsbereich mit angeboten, besitzt aber fiir dessen
Attraktivitat keine Bedeutung und ist somit nicht zentrenrele-
vant. Campingartikel und groRformatige Sportartikel werden
im zentralen Versorgungsbereich nicht angeboten. Da sie
einen groReren Flachenanspruch haben und Uberwiegend
nicht mit dem Pkw transportiert werden kénnen, werden diese
Artikel nicht als zentrenrelevant eingestuft.

Parfumerie- und Kosmetikwaren (aus WZ 47.75)

Parfumerie- und Kosmetikwaren werden fast ausschlie3lich
im zentralen Versorgungsbereich angeboten. Auch aufgrund
ihrer Bedeutung fur die Attraktivitéat der Innenstadt werden sie
als zentrenrelevant eingestuft.

Schnittblumen (aus WZ 47.76.1)

Schnittblumen sind in der Sortimentsgruppe ,Blumen, Pflan-
zen, Samereien und Dingemittel* separat zu betrachten.
Wahrend Schnittblumen zumeist Uber Fachgeschéfte verkauft
werden, werden Blumen, Pflanzen, Sdmereien und Dungemit-
tel eher in Gartenmarkten verkauft, die einen groReren Fla-
chenanspruch aufweisen und in der Innenstadt weder renta-
bel zu betreiben sind, noch zur Attraktivitat der Innenstadt
beitragen. Schnittblumen dagegen werden als zentrenrelevant
angesehen.

Nahrungs- und Genussmittel, Getranke und Tabak-
waren (WZ 47.2)

Nahrungs- und Genussmittel, Getranke und Tabakwaren sind
Guter des taglichen Bedarfs und nahversorgungsrelevant.
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pharmazeutische Erzeugnisse (WZ 47.73)

Pharmazeutische Erzeugnisse sind Guter des taglichen Be-
darfs und nahversorgungsrelevant.

Korperpflegemittel (z. B. Mund- und Haarpflegemit-
tel, Rasiermittel) und Hygieneartikel (WZ 47.75),
Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel (aus WZ 47.78.9)

Korperpflegemittel (z. B. Mund- und Haarpflegemittel, Ra-
siermittel) und Hygieneartikel sowie Wasch-, Putz- und Reini-
gungsmittel sind Guter des téglichen Bedarfs und nahversor-
gungsrelevant.

Metallwaren, Anstrichmittel, Bau- und Heimwerker-
bedarf (WZ 47.52)

Dem klassischen , Baumarktsortiment* kommt keine Bedeu-
tung fir die Innenstadt zu. Vielmehr ist eine Ansiedlung an
der Peripherie aufgrund des groRRen Flachenbedarfs sinnvoll.
Nicht zentrenrelevant.

elektrische HaushaltsgroRgerate ("weilRe Ware") (aus
WZ 47.54)

Diese Artikel werden nur zu einem untergeordneten Anteil in
der Innenstadt verkauft. Sie weisen einen groReren Flachen-
bedarf aus und kénnen nicht ohne Kfz transportiert werden.
Sie sind daher nicht zentrenrelevant.

Wohnmobel/Buromobel (WZ 47.59.1)

Diese Artikel werden nur zu einem untergeordneten Anteil in
der Innenstadt verkauft. Sie weisen einen grofen Flachenbe-
darf aus und kénnen nicht ohne Kfz transportiert werden. Sie
sind daher nicht zentrenrelevant.

Musikinstrumente und Musikalien (WZ 47.59.3)

Musikinstrumente und Musikalien werden zwar ausschlief3-
lich, jedoch in einem sehr geringem Umfang in der Innenstadt
angeboten und sind fir deren Attraktivitat nicht von Bedeu-
tung. Zudem bendtigen groRere Musikinstrumente (z. B. Kla-
viere) groReren Flachenbedarf und kénnen nicht ohne Kfz
transportiert werden. Diese Sortimentsgruppe wird als nicht
zentrenrelevant eingestuft, zumal hier auch kein Regelungs-
bedarf entsteht. Einzelhandel mit kleineren Musikinstrumen-
ten wirde sich auch ohne Steuerung eher in der Innenstadt
niederlassen, Einzelhandel mit groReren oder grof3en Instru-
menten ist auRerhalb des zentralen Versorgungsbereichs
sinnvoller.

Fahrrader, Fahrradteile und -zubehoér (WZ 47.64.1)

Dieses Sortiment wird zwar fast ausschliellich in der Innen-
stadt angeboten und ist fur deren Attraktivitat aber nicht von
Bedeutung. Dieses Sortiment wird als nicht zentrenrelevant
eingestuft, zumal hier auch kein Regelungsbedarf entsteht.
Der spezialisierte Facheinzelhandel mit meist hoherpreisigen
Waren wirde sich voraussichtlich ohnehin eher in der Innen-
stadt niederlassen, wahrend Fachabteilungen in Bauméarkten
oder SB-Warenh&dusern mit eher niedrig- bis mittelpreisigem
Sortiment auch auBerhalb des zentralen Versorgungsberei-
ches denkbar sind.

medizinische und orthopédische Artikel (WZ 47.74)

Aufgrund des hohen Spezialisierungsgrades zieht dieses
Sortiment nicht unbedingt viele Innenstadtbesucher an noch
erzielt es Synergieeffekte mit anderen Innenstadtnutzungen.
Das Sortiment wird daher als nicht zentrenrelevant eingestuft.
Zudem besteht kein Regelungsbedarf, da sich Einzelhandel
mit diesem Sortiment ohnehin eher in zentralen Lagen nieder-
l4sst.

Pflanzen, Samereien, Diingemittel, zoologischer
Bedarf und lebende Tiere (WZ 47.76 ohne Schnitt-
blumen)

Pflanzen, Samereien, Dingemittel siehe ,Schnittblumen*
nicht zentrenrelevant.

Zoologischer Bedarf und lebende Tiere: Diese Warengruppe
wird zwar im Zentrum angeboten, zieht aber nicht unbedingt
viele Innenstadtbesucher an, noch erzielt sie Synergieeffekte
mit anderen Innenstadtnutzungen. Zudem findet ein Verkauf
oftmals in Gartenmarkten statt, die einen gréReren Flachen-
anspruch aufweisen und in der Innenstadt weder rentabel zu
betreiben sind, noch zur Attraktivitdt der Innenstadt beitra-
gen. Daher nicht zentrenrelevant.

Antiquitaten und antike Teppiche (WZ 47.79.1)

Dieses Sortiment spielt fur die Entwicklung des zentralen
Versorgungsbereiches keine Rolle und wird nicht als zentren-
relevant eingestuft.
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Hieraus ergibt sich folgende Liste zentrenrelevanter Sortimente:

Bicher, Zeitschriften, Zeitungen, Schreib- und Papierwaren, Schul- und Biro-
artikel (WZ 47.61 und 47.62)

Bekleidung (WZ 47.71) ohne Braut- und Festmode und Karnevalsbekleidung
Leder- und Taschnerwaren, Schuhe, Schuhzubehtr, Reisegepéack (WZ 47.72)
Gerate der Informations- und Kommunikationstechnik sowie Unterhaltungs-
elektronik (WZ 47.4)

Elektrohaushaltswaren (Kleingerate) ( WZ 47.54)

bespielte Bild- und Tontrager (WZ 47.63)

augenoptische Erzeugnisse (WZ 47.78.1)

Foto- und optische Erzeugnisse (WZ 47.78.2)

Haus- und Heimtextilien (WZ 47.51) ohne Meterware fur Bekleidung und Mat-
ratzen

Vorhange und Gardinen (WZ 47.53)

Keramische Erzeugnisse und Glaswaren (47.59.2)

Haushalts- und Einrichtungsgegenstande, z. B. Lampen und Leuchten,
Besteck und Tafelgeschirr, Kochgeschirr usw. (WZ 47.59.9)
Kunstgegenstande, Bilder, kunstgewerbliche Erzeugnisse und Geschenkarti-
kel (WZ 47.78.3 ohne Sammlerbriefmarken und -munzen)

Uhren und Schmuck (WZ 47.77)

Spielwaren (WZ 47.65)

Sportartikel (WZ 47.64.2 ohne Anglerbedarf, Campingartikel und grof3formati-
ge Sportartikel wie Boote, Surfbretter usw.)

Parfimerie- und Kosmetikwaren (WZ 47.75)

Schnittblumen (WZ 47.76.1)

Liste nahversorgungsrelevanter Sortimente:

Nahrungs- und Genussmittel, Getranke und Tabakwaren (WZ 47.2)
Pharmazeutische Erzeugnisse (WZ 47.73)

Korperpflegemittel, Hygieneartikel (WZ 47.75), Wasch-, Putz- und Reini-
gungsmittel (WZ 47.7)

6.4 Innenbereich

In vielen Bereichen Geilenkirchens richtet sich die Zulassigkeit von Vorhaben nach
§ 34 BauGB, d. h. innerhalb der bebauten, unbeplanten Ortsteile. Bei Vorhaben au-
Rerhalb des Hauptzentrums Innenstadt Geilenkirchen wirde gepruft, ob schéadliche
Auswirkungen auf diesen zentralen Versorgungsbereich zu erwarten waren (siehe
oben, Nr. 6.1).
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6.5 Sonstige Baugebiete

In den Ubrigen vorhandenen Bebauungsplangebieten ist eine Einzelhandelssteue-
rung derzeit nicht erforderlich. Ein Planungsbedirfnis kdénnte sich im Einzelfall bei
einem Ansiedlungswunsch eines Vorhabens mit zentrenrelevantem Einzelhandel
aul3erhalb des zentralen Versorgungsbereiches ergeben. In diesem Fall missten fir
das betroffene Bebauungsplangebiet die 0. a. Einzelhandelsausschliisse (wie unter
Nr. 6.2) festgesetzt werden.

Auch bei einem Ansiedlungswunsch mit nahversorgungsrelevantem Sortiment in
stadtebaulich nicht integrierter Lage musste ein Planungserfordernis geprift werden.

Bei der Ausweisung neuer Baugebiete, in denen ohne einschrankende Festsetzun-
gen Einzelhandel in unterschiedlichem Ausmald nach der BauNVO mdglich ist, wird
es ebenfalls zunachst nicht als erforderlich angesehen, Festsetzungen zur Sorti-
mentsbeschrankung zu treffen. Eine fur die Innenstadt schadliche Entwicklung hat
sich auf3er in den Gewerbegebieten in keinen Bereichen Geilenkirchens gezeigt, so-
dass eine solche nachteilige Auswirkung ohne einen konkreten Anlass (konkreter
Ansiedlungswunsch) nicht zu befurchten ist.

Geilenkirchen, im Oktober 2010
i. A.

Nom oy M. 2

Nossek Schmitz
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Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2008 aufgeteilt nach Sortimenten

Gellenkirchen

Sortiment i ﬁgﬂi;nen Eiﬁirgh}: s in Promille | als Index

Mahrungs- und Genussmittal 54,1 1.907 0,228 941

Gesundheits- und Kérperpflege 21,2 746 0319 92,6
Bekleidung 13.2 457 0,243 995
Schuhe, Lederwaren 3.0 107 0,337 a97.8
Einrichtungsbedarf 12,3 434 0,325 84,3
Hausrat, Glas, Parzellan 21 75 0,325 94 2
Elektrohaushaltsgerate, Leuchten 4.1 143 0,324 83,9
Unterhaltungselektronik 44 153 0311 90,3
Information stechnik 25 &8 0,230 84,1

Telekommunikation 08 28 0.303 87.9
Foto, Cptik 3.1 109 0,230 95,7
Uhren, Schmuck 1.6 a7 0,353 1024
Blcher, Schreibwaren 54 191 0,315 91,32
Spielwaren, Hobbys 36 127 0,249 101,2
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 24 a6 0316 91,7
Baumarktspezifisches Sortiment 15,4 543 0321 93.2
Baby- und Kinderartikel 0.4 12 0,259 1042
Gesamt 149,7 5.274,6 0,326 94,2

Cuelle; Gesellschaft filir Kaonsum-, Markt- und Absatzforschung
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Die Einzelhandelszentralitat zeigt den Kaufkraftzufluss bazw. -abfluss einer Stadt bzw. einer ganzen
Region auf und ist somit ein Indikator fir die Attraktivitat eines Standortes. Sie ist der Quotient aus
FOS-Umsatz (Point-of-Sale-Umsatz bzw. Umsatz am Verkaufsart) je Einwohner im Einzelhandel,
multipliziert mit dem Faktor 100, und der Kaufkraft fir den Einzelhandel je Einwohner.

Variablenbeschreibung:
Eirwohner und Haushalte

Kaufkraft fiir den Einzelhandel in Mia. Euro
Fur die entsprechenden Regionen wird die Kaufkraft fiir den Einzelhandel der dort lebenden Bevilke-
rung in Mio. Euro ausgewissen.

Kaufkraft fiir den Einzelhandsl in Euro je Einwohner

Kaufkraft fiir den Einzelhandel in Promille

Die Gfi Kauflraft fir den Einzelhandel in Promille gibt an, wieviel die YWohnbevilkerung ainer be-
stimmten Region zur bundesweiten Kaufkraft fllr den Einzelhande beitragt. Der Promilleswert berech-
net sich aus der Kaufkratt in der Region im Verhaltnis zur bundesweiten Kaufkraft multipliziert mit
1.000. Die Summe aller Promillewerte ergibt 1.000.

Kaufkraft fir den Einzelhandel als Index je Einwohner

Diese Kennziffer je Einwohner bezieht sich stets auf den Bundesdurchschnitt {Indes: = 100). Ein Index
vian 110 sagt aus, dass die Einwaohner dieser Regian 10 % mehr Kaufikraft fur den Einzelhandel zur
Verfugung haben als der Bundesdurchschnitt. Ein Index von 80 bedeutet, dass die Kaufkraft fir den
Einzelhandel der Einwohner in dem entsprechenden Ot 10 % unter dem Bundesdurchschnitt liegt.

POS-Umsatz in Mio. Eura
Fur die entsprechende regionale Einheit wird der Umsatz der ansassigen Einzelhéndler in Mio. Eurn
ausgewiesen.

POS-Umsatz in Euro je Einwohner

POS-Umsatz in Promille

Der GIK POS-Umsatz in Promille gibt an, wieviel die Einzelhdndler einer bestimmten Region zum
bundesweiten Einzelhandelsumsatz beitragen. Der Promillewert berechnet sich aus dem Einzelhan-
delsumsatz in der Region im Verhaltnis zum bundesweiten Binzelhandelsumsatz multipliziert mit
1.000. Die Summe aller Promillewerte ergibt 1.000.

POS-Umsatz als Index je Einwohner

Diese Kennziffer je Einwohner bezieht sich stets auf den Bundesdurchschnitt (Indes = 100). Ein Index
van 110 sagt aus, dass in dieser Region im Vergleich 2um Bundesdurchschnitt pro Einwahner 10 %
mehr im Einzelhandel umgesetzt wird. Ein Index von 20 bedeutet, dass in dieser Region im Vergleich
zum Bundesdurchschnitt pro Einwohner 10 % weniger im Einzelhandel umgesetzt wird.

Einzelhandelszentralitat

Eine Kennziffer von mehr als 100 sagt aus, dass ein Kaufkraftzufluss stattindet. D .h. in dieser Region
wird mehr Umsatz im Einzelhandel getatigt als die dort lebende Bevilkerung im Einzelhandel ausgibt.
Eine Kennziffer von kleiner 100 bedeutet, dass ein Kaufkraftabfluss stattfindet. D. h. in dieser Region
wird weniger Umsatz im Einzelhandel getatigt als die dort lebende Bevdlkerung im Einzelhandel
ausgibt.



=
@
L=
(8]
=
=z
=
0
3]
O]
=
e}
5]
g
N
.
]
©
-
[oX
9]
N
=
S
=4
iD
(]
©
G
]
=
g
N
=
w

Seite 38 - Entwurf Oktober 2010

¥'r8 X [zov'¥ [9'Z6L'L  [VB6  [EE [6¥5's £E05°L  [g% [116°042 uaing siery
0¥l E¥lL |00 ¥Gi 89 L'Z0l  [L'D DZLG 9.5 1’0 LL0G T
& 0G 9E5 0 £L8'T (54 GETE 968G £ 0% X1 £C5E 21
T 9F z9F |10 £EF T LiT B 66 L0 £65 G LES LD 06% LI WETETNETY
5OLL TEe0L |20 191G oz I'eé |20 025G 6Bl Z0 CER 18[z1Bpa
e 5'Go 1’0 EFFE T3 BO0L [LO 8¥9G 0.5 L0 EOR O uabBapiy
v b 6 8P LD 9i5T ¥GL AT BLLG VLG [§1 |98E FENEEEN
CEE ¥¥3 |V D 06T € 59 A GL¥'S TR Z0 0Tl [TEIR
5Lt ZeF |10 TGS C ot BT0L |20 BSL G 0Le Z0 BS0 FL BLaNdEBLET
3'ES LG5 1’0 GTE T 0Es DFOL |20 GIBG RETT 70 S0 Al neznany
v FGE |¥D oo P 2ol EE0L [P0 L¥EG ER ¥0 0i9°EL RIS
L'BE L'0F |00 oLl ¢ g'Gl 9Z0L [1D 1FLG Ty L'D IFEL NET
B LC 36C |0D ¥a0T Tal EF0L [LD S¥EG TG Lo 6L B plEMUSRLNH
LG 805 |00 Gi9C Tl z Bk A EOG G 3T (K7 TES T LoEqUIEH
L'EE] szl ¥ 7299 L] 5 ¥E Lk EGTS T 06¥ L ¥L9T6 uang
L'BG ¥GE |10 BLEC TLE BCE |0 ¥5T G ER Z0 00z ¥l TEXIETI
1501 E'vOL |22 |G6b°G [9'0ZLE  |T'66 ‘0 |655°G T7aLe oo |£02°806 usydey ol NRIPRIS
LT 8rEl  |6'E [225°'0 (8002 (0’66 [LE |5¥5'C Grer’l  |L'E (0227852 uay ey Jpe}s alaljsialny
¥i8 o'ig |gE [625°F [0fozFL  [¥'66 [I'e [0L5'g gLz’ |g's [£60°01LE USYIEY S1a1H
B FEl 6Ll [9D 63T L 84T L0l |50 608G TLle EX0] TEE L EEST
L8 L3 |¥0 1528 06 oook |20 T35 6 LTE 0 0¥5 85 HELTEE
v el R 66 & 513 L'zol (20 ZTl'G 1'BE Z'0 R YIEiBwLmg
i el o BIE'E gIE BEOZE |1 DO EEIE] T 55 K 99L'E usbiaoy
BEE |06 ] SElP G T ED LIBG N7 0 VG El FETERTE
LLLL EOLL |90 [ 98/t R ) L2392 70 BB LT QiEIL@RozIaH
B BE I'6B |90 £6IF 1152 TBE |10 G55 G £BOE 0 o¥9 65 TR EEE]
£'es s'er 2D ST L'TL - BEL'S 25Tl £ 09z’ 8z Ja)|amsaeg
B'ZE giL |¥D BED' P L'68) 0'¥E |5 B9z eV a0 a7 9t HOPE[Y
" alTamweld ul | w3 =l cin3 [ oang ony | mug el [ sjweld uf [ Aug aloind | ong oly| awoid U miosqe
2002 JRNRNURZ
“S|PpuEYeZUIg S00% ZESWN-50d 800% |19puUe YIPZUIT Uap Iy Yeryney L00%' 10" +) Buruayigasg spupEweg

A Ty
U HMERPUTH pUG - apepe]

ueloey Wizeg-MHI Wi 8jpels Uejelisiedy pun esjely ‘uepujelues eje Jny g00Z J)lleUSZS|epLURY|eZUIT WD




=
5]
t=
(8]
=
==
=
w
[
o
Rl
o
o]
S
0
ol
()
°
-
=%
)
N
(=
o
4
iD
)
°
=
<
==
]
N
=
Ll

Seite 39 - Entwurf Oktober 2010

HosInEN e UspUsyaadsiuE Wap UE ZIBSWIM 9P 15 - 2185 10 Mjod

KLl 9'c0)  [6'9Z% last's [¥'69E°86 [#'T0L [bHIT [ses's S'05H E0L [0°612 |s¥2320°8) US|E 58 AA-UISLIPION
£'0g g'ol  [re [croy [g'0r0’)L  [¢'s6 [0¢ [EFES 2'vie’L Ve [28T 15T BlagsulaH siary
¥ 8% zos  [Zo 83l ek 0EOL [¥D BILG 1041 ¥ £95 62 Biagbamn
B 0L I'gs |10 T 508 'S |20 ZHEG 306 Z'0 7389l Bisquessepp
L't5 ¥EE  |LD oele T8 ELE  [I'D 9¥L G Z8F 1o SIEE [T
A L A £I8E Z96 E0E_ S0 090G Lzl g0 ¥EC GC Biequa|e d-47edn
£ BF ¥ZrF |1 D LETT BZL e |10 606 £05 10 E¥C 0L JuENHBS
L'001 L'0E  [¥D SFLT 5’88l S5EE PO ZI0G |66 50 IEL6E uaAoy|eXonH
596 e G ¥38°F ERLE [G6 |50 ZIEC £Let 50 85¥ ¥ BiagsulsH
0GL 0L |20 ILE SG0L Zr6 |20 GITG LBFL G £9€ 89 EEFEIEE)
Z 08 TGL |LD 096 € L9t BEE LD EGL G AT 10 8raLL 1efiueg
0'ze £E8 |50 18ty T'96l 5'L0F |90 169G 1'pSE 50 BSL TP EEEIE!
+'86 ¥i6 |gT [LEVE |Z°L66 0’66 [E0 |#¥5's 0LiE |82 [L6L'EBL usYIHSNT 181y
) 908 [0 FELE 9 CBE_ [¢OD BIGG OlLLl Z0 50102 yadinz
L'Z% S¥e  |LD EI8T Vit 0L |20 198G 796 Z0 oL¥ 9l IsIMsIB|IeAn,
yGE TEE |LD FEE T 509 viE ¢ BGY'C T'6L Z0 ELLEL usp8|LaS
£5E GEE |00 =T TFl I BIEG 0cF 1’0 BEG L ESEED
L'ge I G et T SOkl ¥BE S0 GIGG L 051 T0 5ZE iT VEENEET]
L0582 L8FZ_ |¥0 T Z 15l &6 LD tTE G L'75 1’0 500°TL [
BrC EX I () Til'L LS 99 [L'D DLY'S L X 8IS CIEER
T 6Ll FBEL |60 GTEL 90 Loor LD EE GOLE Lo 09565 uaypHsna
£z 6l |00 ¥Z0L ¥ EGE 0D CIEG 8z 1’0 E¥C T wa|eq
EOLL Zeol |10 acFs oar L'EE |10 91z % vt 1o £95°6 [EMEEDEE]
595 £45 [0 azoe 045 B'00L [ZD FEE 9'90| z'o Si8'8l [2jl2d2isuniy peg

go0z wnenuaz | wuig a|ajweig ul | muig of cung | cung oy [ wg ef| sjwoig vy | wuig sleang onz oy | espwoigu [ nesqe

-S1apUEBYBIUIS -800Z ZIESWN-50d 800Z 19pUBYISZUIZ Uap INj YeIsINey £00Z'10° 10 Buniayigasg apupwag

E".MA Tranroy g pus “HANE

ualaey }izeg-MH| Wi 8jpels Uajelisiedy pun esjaly ‘uspujeluesy ejje Jny g00Z J)leNUSZS|BpLRY|SZUIT WD




Einzelhandelskonzept der Stadt Geilenkirchen

Seite 40 - Entwurf Oktober 2010

—au A
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Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2010 aufgeteilt nach Sortimenten

Geilenkirchen

in Millionen

Euro je

Sortiment ] in Promillz | *als Index
Euro Einwohner

Nahruncs- und Genussmittel 530 1.885 0,317 8z .6
Gesundheits- und Korperpflege 8 330 0,308 85,9
Bekleidung 12,3 438 0,329 9€,0
Schuhe, Lederwzren 2,9 102 0,327 9t 4
Einrichtungsbedarf 10,9 337 0,325 04.8
Hausrat, Glas, Porzellan 2,0 i2 0,322 93,8
Elektrohaushaltsgerate, Lauctten 4.1 146 0,315 920
Unterhattungselektronik 4.5 160 0,310 ac.3
Infomations:echnik 2.5 £9 0,306 8g.2
Telekorrmunikation 0.8 27 0,310 90,5
Foto, Optik 2,9 103 0,322 94,0
Uhren, Schmuck 1.5 53 0,333 97.1

Biicher, Schreibwaren 5.2 135 0,312 91,1

Spielwaren, Hobhys 23 119 0,340 ac 2
Spart, -bekleidung, -schuhe, Camping 24 b4 0,317 92,6
Baumarktspezifisches Sortiment 14,8 527 0,322 939
Baby- und Kinderartikel 0,3 12 0,351 102,5
Gesamt 113,2 4.737 0,319 93,1

Quele: Geselischaft fir Konsume- Markt- und Absatziorschung

*Diese Kennziffer je Einwohrer bezieht sich stets auf den Bundesdurchszhnit {Index = 100)

Angaben ohne Gewahr.
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