Bericht
Wirtschaftsforderung

Ausschuss fur Stadtentwicklung und Wirtschaftsforderung




 Funktion der Innenstadte als Treffpunkt /
Versorgungszentrum / Erlebnisraum / Einkaufsort

zunehmend gestort

e Grunde: Onlinehandel / verandertes Verhalten /

Demografie

« => Beschleunigt durch: Corona Pandemie und z.B.

Hochwasserschaden

 Negative Folgen: Leerstande / Trading Down Effekte /
,verwahrlosung“ / Versorgungslucken / abnehmende

Sozialkontakte

« Ziel: Belebung Innenstadt



In Gellenkirchen
ouf dem Mark4platz

Ansiedelung von Nutzungen die nicht online
darstellbar sind: Gastronomie / Dienstleistungen /
beratungsintensive Handelsnutzungen /

Veranstaltungsraume / Nahversorgung
Besondere Handelsnutzungen die es nicht Uberall gibt

Aufenthaltsqualitat: Sauberkeit / Moblierung / Stadtgrtn /
Stadtbild / Sicherheit

Erlebnisse und Events: Weihnachtsmarkt / After Work

Markt / Kulinarisches etc.

Kunst und Kultur: Musikveranstaltungen / Ausstellungen

etc.



Sofortprogramm Innenstadt

Forderprogramm des Landes NRW um Corona Folgen abzumildern

MalRnahme hier ,,Verfugungsfonds Anmietung“

Ziel: Aktivierung von Leerstanden

Wie: Unterstltzung von neuen Mietern / Mietsubvention fur zwei Jahre
Forderzeitraum: Bis Ende 2023

Bedingung: Vermieter senkt Miete um 30% -> Reduzierte Miete wird geteilt:

70% Forderung / 20% Mieter / 10% Stadt

Vermieter muss sich beteiligen - sonst ist eine FOrderung ausgeschlossen

Summe Forderbescheid: ~109.000€

Stand: 4 Ladenlokale mit konkreten Interessenten / Unterschiedliche Sachstande

Ziel: Abschlisse im 1. Quartal



Online / Innenstadt - Ansatzpunkte

Warum die Deutschen online shoppen
Wichtigste Vorteile fur die Befragten beim Online-Kauf

: Unabhangigkeit von Offnungszeiten NN 7

2 Lieferung nach Hause 76%

4 GroRere Vielfalt bei einem Produkt _ 66%

@kte, die es im stationdren Handel nw 53%

6 Gunstigere Preise _ 52%

. <Meh Produktinformath 50%

8 Zusatzliche Rabatte _ 31%

9 Rucktrittsrecht vom Kauf _ 28%
10 @Geschéfte am VM 22%

@ @ @ Basis: 1.054 Befragte (ab 14 Jahren) in Deutschland; Januar 2019 =
@Statista_com Quelle: Bitkom statlsta .‘




Konzepte fur die Innenstadt

Kriterien flr Betreiber:
« Bisher Fehlende Sortimente / Konzepte

« Zukunftsweisende Konzepte / Ideen /
Produkte

 Nahversorgung
e Beleben die Innenstadt

* Resistent gegen Online - Konkurrenz

 Erganzung zu Online - Shops



Konzepte: Genuss / Spezialitaten

 Schokolade / Weine / Bier / Gewtirze /
hochwertige Lebensmittel etc.

e Obst/ Gemise

 Randsortimente / Erganzungen -
Bekleidung / Schmuck / Accessoires / Deko
etc.

 Lieferdienst fur Gastronomie -
Lagerraume / Anfahrbarkeit

« Soll eine Gastronomie integriert werden?
- Flachenbedarf

 Moglichkeiten: Tastings / Gastronomie /
Events / Cafe / Wein-Bar



- Gastronomie

« Cafe / Restaurant / Mittagstisch / Bar etc.
—> Vielfalt ist gewollt

« Kombination mit Fachgeschaft?

« Kombination mit Randsortimenten >
Deko / Einrichtung / Kunst / Kleidung etc.

« Geeignete Standorte und Ladenlokale?
- Ambiente / Frequenz / Parkplatz etc.

* Vermieter wollen ggf. keine Gastronomie
-> Angst vor Konflikten / Umbau-Aufwand /
Liftung

* Aul3enflachen sehr wichtig!
- Inzwischen ist Gastronomie ohne diese
Moglichkelt ein Problem!




 Trendthema aber bisher geringe
Verbreitung

« Wachsendes Geschaftsfeld

* Funktioniert nur stationar und nah (lange
Anfahrt kontraproduktiv)

e Standortvoraussetzungen klaren? -
Flachenbedarf/ Lage / Nebenraume /
Hygiene / Max.-Miete

 Welche Betreiber wollen expandieren? -
Uberschaubarer Kreis von Betreibern /
Bisher nicht wirklich fillialisiert



Konzepte: Handwerk / Selbstgemachtes

Monta.g
35&"-5(:&«3
Mitt woch

~ Donrerstag

rreita.a
Somsta.g

Off nungs zet ¢ en.

A3 Uhr ~ 4839
A2 Uhr- 482

Schmuck / Bekleidung / Deko / Keramik /
Kunst / Second Hand / Up-Cycling...

Einzigartige Produkte, nicht duplizierbar
Workshops? Anfertigung nach Mafl3?
A-Lage notwendig?

Typischerweise verkirzte
Offnungszeiten, Nebenerwerb?

In Corona Zeiten sehr unwahrscheinlich



